Regulamin II edycji konkursu Zlota Strona Emitenta

na najlepsza witryne internetowa spolki gieldowej
§ 1. ORGANIZATOR

Organizatorem Konkursu jest Stowarzyszenie Emitentow Gieldowych z siedzibg przy ul.
Nowy Swiat 35/9 w Warszawie, zwane dalej SEG.

§ 2. CEL KONKURSU
Celem Konkursu jest wytonienie najlepszych firmowych witryn internetowych w kategoriach:

I. Spoiki gietdowe nalezace do indeksow WIG20 i mWIG40,
II. Spotki nalezace do indeksu sWIGSO0,

II1. Spoitki notowane na GPW nie nalezace do w/w indeksow,
IV. Spotki notowane na rynku alternatywnym NewConnect.

§ 3. UCZESTNICTWO W KONKURSIE

Konkurs skierowany jest do spotek, ktorych akcje w dniu 10 lipca 2008 roku sg notowane na
Gieldzie Papierow Wartosciowych w Warszawie SA oraz na rynku NewConnect.

§ 4. ZASADY WYLONIENIA NOMINATOW I LAUREATOW

1. Uczestnictwo w Konkursie nie wymaga zgtoszenia.

2. Postepowanie konkursowe poprzedzone bedzie podzialem emitentéw na 4 kategorie

konkursowe. Spotki z rynku glownego zostang przyporzadkowane do kategorii: spotki

nalezace do WIG20 1 mWIG40, spotki nalezace do sWIGSEO0, spotki notowane na GPW

nie nalezace do w/w indekséw. Podstawa do dokonania oceny jest przynaleznos¢ do

danego indeksu wg stanu na 10 lipca 2008 roku. Do kategorii IV zostang

zakwalifikowane spotki notowane w tym dniu na rynku alternatywnym NewConnect.

Konkurs przebiega¢ bedzie w trzech etapach.

4. Etap pierwszy postgpowania konkursowego nadzorowa¢ beda pracownicy Biura SEG
oraz osoby wskazane przez SEG.

5. Etap pierwszy obejmuje wstepna kwalifikacje wg prostego formularza zawierajacego
7 pytan zamknigtych, ktorym przypisane zostaly wagi podane w nawiasach:

(98]

a) Jak szybko spolka odpowiada merytorycznie na zapytanie dotyczace relacji
inwestorskich przekazane za pomoca strony internetowej? (Sprawdzany jest czas
odpowiedzi merytorycznej na zapytanie dotyczace relacji inwestorskich. Jezeli
odpowiedz nadejdzie w ciggu jednego dnia roboczego zostaje przyznanych 10



b)

punktow, jezeli nadejdzie w ciggu dwoch dni roboczych zostaje przyznanych 5
punktéw. W przypadku gdy odpowiedz nadejdzie po dwdch dniach roboczych punkty
nie zostaja przyznane.) (10)

Czy na stronie s3 zamieszczone:

e podstawowe dokumenty korporacyjne, a w szczegdlnosci statut i regulaminy
organow spotki (1)

e zyciorysy zawodowe czlonkow organdéw spoiki (1)

e raporty biezace (1)

e raporty okresowe (1)

e roczne sprawozdania z dziatalno$ci rady nadzorczej (1)

e raporty dotyczace stosowania zasad tadu korporacyjnego zawartych w
,Dobrych Praktykach spotek notowanych na GPW” (1)

Czy na stronie jest dziatajaca wyszukiwarka treSci zawartych na stronie? (5)

Czy na stronie zamieszczono odnos$niki do stron innych instytucji rynku kapitatowego
(KNF, GPW, SEG)? (3)

Czy strona byla aktualizowana (dokonywano jakiejkolwiek ingerencji redaktorskiej) w
ciggu ostatnich 3 dni roboczych? (5)

Czy strona dostgpna jest w jezyku angielskim? (5)

Czy na stronie jest informacja o strukturze akcjonariatu oraz dane akcjonariusza
dominujacego lub akcjonariuszy znaczacych? (2)

Etap pierwszy zakonczony bedzie wyborem po 10 stron, ktore uzyskaly najwigksza
liczbe¢ punktow w kazdej z 4 kategorii konkursowych. W sytuacji, gdy najnizsza liczba
punktow kwalifikujaca strone¢ do II etapu zostanie przyznana wigkszej liczbie
ocenianych stron, do II etapu kwalifikujg si¢ w pierwszej kolejnosci te spotki sposrod
wszystkich o tej samej ocenie, ktére osiagnely krotszy czas odpowiedzi na zapytanie.
Jesli wérdd tych stron zadna nie odpowiedziata w wyznaczonym czasie i nie zdobyla
punktow w tej kategorii — do II etapu przechodza wszystkie te strony, ktore uzyskaty
taka samg oceng. Do etapu drugiego zakwalifikuje si¢ w 4 kategoriach tacznie 40 firm
lub wigcej — stosownie do postanowien w zdaniu poprzedzajgcym.

Etap drugi polega¢ bedzie na wylonieniu po trzech nominatéw do nagrody w kazdej z
4 kategorii Konkursu. Wytonienia nominatow dokonuje jury konkursowe, ztozone ze
specjalistow w 6 dziedzinach, po 2 osoby do kazdej dziedziny. Wyboru sktadu jury
dokonuje Organizator. Kazdy z uczestnikow zespotu jury ocenia strony wg kryterium
zgodnego z wlasng specjalnoscia 1 przypisuje jej ocen¢ punktowa (0-10 pkt.).
Maksymalna liczba punktow, jakg moze zdoby¢ strona w II etapie wynosi 120.
Kategorie oceny w etapie II:

a) Jasnos$¢ komunikatu, zawarto$¢ informacyjna

b) Przydatno$¢ dla inwestora

¢) Intuicyjno$¢, ergonomia, zgodnos$¢ z regutami nawigacji
d) Nowoczesno$¢ zastosowanych technologii

e) Dostepnos¢ stron www



9.

10.

f) Estetyka strony

Drugi etap postgpowania konkursowego prowadzi do wylonienia w kazdej grupie
trzech nominatow do nagrody. W sytuacji gdy najnizsza liczba punktéw kwalifikujgca
strong do III etapu zostanie przyznana przez cztonkdéw jury wigkszej liczbie
ocenianych stron, do III etapu kwalifikujg si¢ wszystkie strony, ktore uzyskaty taka
sama ocen¢. Do etapu trzeciego kwalifikuje sie lacznie 12 spotek lub wigcej —
stosownie do postanowien w zdaniu poprzedzajacym.

Etap trzeci polega na wskazaniu laureatow Konkursu przez Kapitutg¢ konkursowa,
zlozong ze znanych 1 cenionych przedstawicieli §wiata finansow, biznesu, kultury,
organu nadzoru oraz mediow. W Kapitule zasiada réwniez Prezes Zarzadu SEG.

§ 5. WYNIKI KONKURSU

1.
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Zdobywcy pierwszych miejsc w kazdej z 4 kategorii konkursowych otrzymaja
Statuetki ,,Ztota Strona Emitenta”. Spotka, ktorej witryna internetowa uzyska
nominacj¢ do nagrody (znalazta si¢ w gronie 3 spolek wskazanych przez jury, w
kazdej z 4 kategorii konkursowych), do czasu rozstrzygnigcia kolejnej edycji
Konkursu ma prawo poslugiwac si¢ tytutem nominata we wszelkich materiatach
informacyjnych i reklamowych.

Spotka, ktora zostala wskazana przez Kapitule Konkursu jako laureat w kazdej z 4
kategorii konkursowych, do czasu rozstrzygniecia kolejnej edycji Konkursu ma prawo
postugiwa¢ si¢ tytulem laureata we wszelkich materialach informacyjnych 1
reklamowych.

Kapituta zastrzega sobie prawo do nieprzyznania nagrody w ktérejkolwiek z kategorii.
Z zastrzezeniem pkt. 1, nie przewiduje si¢ nagrod o charakterze finansowym lub
rzeczowym.

§ 6. TERMINY

1.

Etap pierwszy rozpoczyna si¢ 11 lipca 2008 roku i trwa do 30 lipca 2008 roku.

2. Etap drugi rozpoczyna si¢ 1 sierpnia 2008 roku 1 trwa do 10 wrze$nia 2008 roku.

3.

Etap trzeci rozpoczyna si¢ 11 wrze$nia 2008 1 zakonczony zostaje ogloszeniem
werdyktu podczas Il Kongresu SEG (3-4 pazdziernika 2008 r.).

§ 7. PATRONAT

1.
2.

Patronem Konkursu jest Gietda Papieréw Warto$ciowych w Warszawie SA.
Partnerami medialnymi s3: ,,Rzeczpospolita”, Gazeta Gietdy ,,Parkiet”, Polska
Agencja Prasowa, Bankier.pl, tygodnik ,,Computerworld”, tygodnik ,Media &
Marketing Polska”, miesigcznik ,,Manager Magazin”, kwartalnik ,,i-biz”, Radio PIN
oraz telewizja TVN CNBC Biznes.



